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Finlandia 2026-2027: Opportunità di business per le aziende italiane 

A cura dell’Ufficio Estero di Artser Srl / Gruppo Confartigianato Imprese Varese 

 

La Finlandia offre interessanti opportunità alle imprese italiane che desiderano individuare nuovi clienti, 
partner e occasioni di business nel Nord Europa. 

Il Paese combina una base industriale altamente sviluppata, importanti investimenti nelle infrastrutture 
energetiche e digitali, solide competenze ingegneristiche e un ambiente imprenditoriale aperto e 
favorevole agli affari. Le aziende finlandesi sono abituate alla cooperazione internazionale e ricercano 
costantemente tecnologie, attrezzature, componenti e soluzioni specializzate in grado di migliorare 
produttività, efficienza energetica e competitività. 

Per le imprese italiane, in particolare per i produttori e i fornitori B2B specializzati, la Finlandia può offrire 
opportunità in diversi settori caratterizzati da nuovi investimenti e sviluppo industriale. 

 

Data center e infrastrutture digitali 

Uno dei settori di investimento più visibili in Finlandia riguarda le infrastrutture per i data center. 

La Finlandia offre una combinazione di approvvigionamento elettrico affidabile, clima fresco, 
infrastrutture digitali avanzate e accesso a fonti energetiche rinnovabili. I grandi investimenti 
internazionali stanno generando domanda non solo per le tecnologie core dei data center, ma anche 
per tutte le infrastrutture correlate. 

Le opportunità per i fornitori italiani includono: 

• sistemi di raffreddamento e gestione del calore; 

• pompe, valvole e sistemi di tubazioni; 

• apparecchiature e componenti elettrici; 

• sistemi di alimentazione di emergenza ed energia; 

• sistemi di automazione e controllo; 

• soluzioni meccaniche e costruttive specializzate. 

Per i produttori italiani di tecnologia e impianti, le opportunità non si limitano agli operatori di data 
center, ma coinvolgono anche società di ingegneria, appaltatori, system integrator e partner tecnologici 
coinvolti nei progetti. 

 

Energia, transizione ecologica e decarbonizzazione industriale 

La Finlandia sta investendo in modo significativo nella produzione industriale sostenibile e nei nuovi 
sistemi energetici. 

I progetti legati alle energie rinnovabili, all'idrogeno, allo stoccaggio energetico, all'elettrificazione, 
all'efficienza energetica e al recupero del calore stanno creando nuovi ecosistemi industriali e nuove 
filiere produttive. 
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Le opportunità per le aziende italiane riguardano tecnologie e attrezzature per: 

➢ efficienza energetica e recupero del calore; 

➢ pompe, valvole e tecnologie di processo; 

➢ elettrificazione e automazione; 

➢ sistemi di accumulo energetico; 

➢ applicazioni dell'idrogeno; 

➢ riscaldamento e raffreddamento industriale; 

➢ tecnologie ambientali. 

Le imprese italiane con prodotti tecnologici specializzati possono trovare opportunità sia nei grandi 
progetti industriali sia attraverso società finlandesi di ingegneria, tecnologia e contracting. 

 

Macchinari industriali, automazione e componentistica specializzata 

Il settore manifatturiero continua a essere uno dei pilastri dell'economia finlandese. 

I più recenti dati industriali evidenziano un rafforzamento dell'attività produttiva. Nel luglio 2026 il 
fatturato industriale finlandese è cresciuto sensibilmente rispetto all'anno precedente, con 
performance particolarmente positive nei comparti chimico, elettrotecnico, elettronico e metallurgico. 

Questo crea opportunità per le aziende italiane che forniscono: 

• macchinari di produzione; 

• automazione industriale; 

• componenti meccanici; 

• apparecchiature elettriche; 

• robotica; 

• tecnologie per la manutenzione; 

• impianti e attrezzature di processo; 

• macchinari per il packaging. 

L'Italia gode di un'eccellente reputazione nel campo dei macchinari specializzati e delle soluzioni 
industriali flessibili, elemento che rappresenta un vantaggio competitivo nel mercato finlandese. 

Nelle vendite tecniche B2B, tuttavia, il prodotto è solo una parte dell'equazione. 

 I clienti finlandesi attribuiscono grande importanza anche all'assistenza tecnica, all'affidabilità, alla 
chiarezza della comunicazione e alla disponibilità nel tempo di servizi e ricambi. 

 

Ferrovia, infrastrutture e trasporti 
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Gli investimenti nelle infrastrutture e nei trasporti generano opportunità per fornitori internazionali 
altamente specializzati. 

Le aziende italiane che offrono tecnologie ferroviarie, componenti, prodotti infrastrutturali, sistemi 
elettrici, soluzioni di sicurezza, macchinari o servizi di ingegneria dovrebbero monitorare attentamente 
i progetti e le gare pubbliche finlandesi. 

L'accesso al mercato passa spesso attraverso società di ingegneria, appaltatori, fornitori di attrezzature 
e partner tecnologici piuttosto che direttamente tramite il cliente pubblico finale. 

 

Food, Ho.Re.Ca. e packaging 

I prodotti alimentari italiani e la cultura gastronomica italiana godono di un forte riconoscimento in 
Finlandia. 

Le opportunità non si limitano tuttavia ai prodotti di consumo tradizionali. I potenziali clienti e partner 
includono: 

• importatori e distributori; 

• grossisti per il settore Ho.Re.Ca.; 

• catene alberghiere e della ristorazione; 

• rivenditori specializzati e premium; 

• fornitori di attrezzature per il food service; 

• aziende di packaging; 

• utilizzatori di macchinari per la lavorazione e il confezionamento alimentare. 

Per i piccoli produttori alimentari italiani, individuare il giusto importatore o distributore rappresenta 
spesso il primo passo verso il mercato. 

Per i fornitori di tecnologia e impianti, invece, il contatto diretto con produttori alimentari finlandesi, 
grossisti, ristoratori e buyer industriali può aprire opportunità B2B più ampie. 

Le fiere come strumento di ingresso nel mercato finlandese 

Le fiere e gli eventi di settore rappresentano un modo efficace per incontrare clienti, distributori e 
partner commerciali e per testare l'interesse del mercato. 

 

EnergyWeek 

Vaasa, 15-18 marzo 2027 

Evento dedicato all'energia, alle energie rinnovabili, allo stoccaggio energetico, ai gas puliti e alle 
infrastrutture per data center. 

Ruoka 2027 

Helsinki, 2-4 aprile 2027 
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Manifestazione dedicata al settore alimentare e delle bevande. Il 2 aprile è riservato agli operatori 
professionali del settore. 

 

 

TastePro 

Helsinki, 7-8 aprile 2027 

Evento professionale B2B per i settori alimentare, fast food, alberghiero e della ristorazione, con forte 
focus su incontri commerciali e matchmaking. 

Yhdyskuntatekniikka 2027 

Jyväskylä, 12-13 maggio 2027 

Uno dei principali eventi finlandesi dedicati alle infrastrutture, alla gestione delle acque, alle soluzioni 
ambientali e alle attrezzature per l'ingegneria municipale. 

Kuljetus-Logistiikka 2027 

Helsinki, 20-22 maggio 2027 

Importante manifestazione professionale per trasporto, logistica, movimentazione materiali, 
magazzinaggio e tecnologie correlate. 

MAXPO 2027 

Hyvinkää, 2-4 settembre 2027 

La principale fiera finlandese per macchine movimento terra, infrastrutture, costruzioni e 
manutenzione ambientale. 

 

Per un'impresa italiana, la partecipazione a una fiera risulta molto più efficace se accompagnata da una 
preparazione commerciale mirata. Identificare in anticipo le aziende più interessanti, contattare i 
decision maker e fissare incontri B2B prima dell'evento consente di trasformare la visita fieristica in una 
vera attività strutturata di sviluppo commerciale. 

 

 

Come dovrebbe approcciare la Finlandia una PMI italiana? 

Un ingresso di successo nel mercato finlandese parte dall'identificazione del reale potenziale 
commerciale. 

Prima di avviare attività di vendita è opportuno individuare: 

I. i segmenti di clientela più rilevanti; 

II. le aziende con il maggiore potenziale; 

III. le modalità decisionali d'acquisto; 
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IV. distributori, agenti e partner più idonei; 

V. il contesto competitivo; 

VI. l'adattamento del messaggio commerciale al mercato finlandese. 

 

 

 

Una semplice lista di aziende raramente è sufficiente. 

Il contatto diretto con il mercato fornisce informazioni molto più preziose. Il confronto con i potenziali 
clienti finlandesi permette infatti di comprendere: 

✓ l'effettivo interesse verso i prodotti; 

✓ il posizionamento rispetto alla concorrenza; 

✓ le aspettative dei clienti; 

✓ i requisiti necessari per avviare una collaborazione. 

Questo consente all'azienda italiana di validare il mercato e affinare il proprio approccio commerciale 
prima di investire in una struttura locale. 

 

Cosa apprezzano i clienti B2B finlandesi 

Le aziende italiane dispongono già di molti punti di forza riconosciuti in Finlandia. L'Italia è apprezzata 
per: 

I. design; 

II. manifattura specializzata; 

III. macchinari industriali; 

IV. competenze ingegneristiche; 

V. prodotti alimentari; 

VI. capacità di sviluppare soluzioni personalizzate. 

 

 

 

Quando valutano un nuovo fornitore internazionale, i clienti finlandesi apprezzano inoltre: 

• affidabilità e continuità; 

• competenza tecnica; 

• comunicazione trasparente; 
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• rapidità di risposta; 

• offerte e documentazione chiare; 

• puntualità nelle consegne; 

• efficace assistenza post-vendita; 

• orientamento alla collaborazione di lungo periodo. 

La combinazione tra ingegneria, innovazione e flessibilità italiane e un modello di vendita e assistenza 
conforme agli standard nordici di affidabilità e trasparenza può risultare particolarmente vincente. 

Anche la comunicazione locale può facilitare notevolmente l'ingresso nel mercato. La capacità di 
dialogare con i potenziali clienti nella loro lingua, comprendere la cultura imprenditoriale e mantenere 
un follow-up costante riduce sensibilmente le barriere all'avvio di nuove relazioni commerciali. 

 

La Finlandia come porta d'accesso ai mercati nordici 

La Finlandia offre opportunità in numerosi settori, dalle energie rinnovabili alle infrastrutture digitali, dai 
macchinari industriali ai trasporti, dalle tecnologie ambientali all'agroalimentare. 

Per le imprese italiane che dispongono di tecnologie competitive, know-how specializzato o prodotti 
distintivi, il mercato finlandese può rappresentare non solo una concreta opportunità commerciale ma 
anche un importante riferimento per l'intera area nordica. 

La chiave del successo consiste nell'identificare le opportunità corrette, contattare le aziende giuste e 
passare rapidamente dall'analisi di mercato alle trattative commerciali. 

Con una rete locale adeguata e il giusto supporto commerciale, la Finlandia può inoltre diventare una 
piattaforma strategica per l'espansione verso la Svezia e l'intero mercato nordico. 

 


